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Associacao quer receber mais verbas e ajustar os mercados emissores de turistas para a Regido
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ATA pretende reformular
promocao turistica

Associacao de Turismo dos Acores estd a negociar com o Governo Regional uma alteracdo ao
contrato de promoc¢ao do destino Acores para se adaptar as mudancas provocadas pela Covid-19

LUIS PEDRO SILVA
lsilva@acorianooriental.pt

A Associacao de Turismo dos
Acores estd a negociar com a Se-
cretaria Regional da Energia,
Ambiente e Turismo umarevi-
s3o do contrato-programa para
a promocao e desenvolvimen-
to do destino Acores.

A pandemia do Covid-19 e as
diferentes regras ou riscos dos
paises de origem dos turistas mo-
tivou esta negociacao para alte-
rar o investimento na captacao
devisitantes para o arquipélago.

Neste sentido, a Associagao
de Turismo dos Agores vai pro-
curar aumentar a verba para a
promocao turistica, com o ob-
jetivo de aumentar o nimero
de turistas.

Carlos Morais, presidente da
ATA, confirmou que esta atra-
balhar para proceder aumare-
formulagio ou aditamento des-
te contrato programa, que foi
elaborado antes do surto de Co-

vid-19, sendo necessario efetuar
um ajustamento a nova reali-
dade do mercado do turismo.

Por exemplo, o atual contra-
to programa refere que a Asso-
ciacdo de Turismo dos Acores
recebe dois milhoes de euros
para promover o destino Aco-
res em diversos mercados emis-
sores que estao a enfrentar for-
tes problemas devido ao elevado
ntmero de pessoas contagiadas.
Como é o caso dos Estados Uni-
dos da América e da Russia.

Neste sentido, Carlos Morais
defende ser necessario orientar
as campanhas para os princi-
pais mercados emissores du-
rante este ano.

A ATA pretende trabalhar, es-
sencialmente, junto de opera-
dores que trabalham o merca-
do nacional, Alemanha, Franca,
Espanha e Canada.

A Regiao pretende ainda
aproveitar a ligagdo com a
Bélgica e apostar nestes pai-

ses de maior proximidade
com o destino Agores.

Os principais mercados emis-
sores de turistas, que neste con-
texto de Covid-19 interessam
a Associacao de Turismo dos
Acores estdo definidos, mas
Carlos Morais adverte que, pos-

sivelmente, sera necessario ob-
ter um reforco de verbas para
conseguir garantir mais turis-
tas para visitar a Regido.

“O contrato-programa foi
efetuado antes da Covid-19.
Agora queremos trabalhar

com o governo para reformu-
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Carlos Morais assume negociagao com o Governo Regional

Turismo espera
intervencao
doPresidente
daRepublica

Osempresarios agorianos ligados
ao turismo esperam que o Presi-
dentedaRepublica, Marcelo Re-
belode Sousa, consigarevertera
decisdo do Reino Unido de sub-
meter aumaquarentena os turis-
tasque sedesloguemaos Agores.
Atualmente existe umallistado
Ministério dos Negdcios Estran-
geiros britanico, onde os Agores
eaMadeirasurgem entre os des-
tinos turisticos seguros aos
quais ndo éinibidaa viagem,
mas ndo foiincluidanenhuma
zonado territdrionacional na
listados “corredores aéreos”.
Estasituacdo prejudica os Ago-
res que contam com ligagdes di-
retas paraoReinoUnido, através
dasilhas de SaoMiguel e Tercei-
ra.Carlos Morais esperaque o
Presidente da Republicaconsiga
resolver este problema, porque o
numero de turistas britanicos
estaaser muito reduzido.

lar o contrato. Precisamos de
efetuar alteracdes nos inves-
timentos junto dos mercados’,
afirmou o presidente da ATA.

O contrato-programa cele-
brado entre a Regido e a ATA
foi assinado a 23 de abril pela
secretaria regional da Ener-
gia, Ambiente e Turismo,
Marta Guerreiro, mas apenas
foi publicado em Jornal Ofi-
cial no dia 3 de julho.

No documento, é referido
que a ATA recebe dois milhoes
de euros para garantir a exe-
cucio de “um plano de acGes
de promocdo do destino Acgo-
res nos seguintes mercados
emissores: Portugal, Alema-
nha, Austria, Reino Unido, Es-
panha, Franca, Escandinavia,
Holanda, Italia, EUA, Canada,
Suica, Russia, Bélgica, Multi-
mercados e mercados Emer-
gentes, através da participacdo
em Feiras, Workshops,
Roadshows, Congressos, Se-
minarios, organizacio de Via-
gens Educacionais (FAM Trips
e Press-trips), Campanhas de
Marketing em Co-Branding
com Operadores Turisticos,
Representagido Internacional
através da contratacdo de Pro-
motores, Campanhas de
Marketing e Publicidade Ins-
titucional, A¢Ges e Eventos
Promocionais Presenciais,
produgao de Material Promo-
cional, Consultadoria e Rela-
¢Oes Puablicas”. «



